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Stadt München, IT Referat
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Konzeption, Markenbildung, Corporate Design
in Zusammenarbeit mit Kollaborat
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Bayerisches Staatsministerium für Digitales Bayerischer Digitalgipfel 2023
Key Visual & Animation 

für Kollaborat
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Logoentwicklung
Bayern-Allianz gegen Desinformation

für Kollaborat
2024Bayerisches Staatsministerium des Innern, 

für Sport und Integration
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Katholische Kirchengemeinde

© Kollaborat 2020 Optionaler Präsentationstitel© Kollaborat 2020 Optionaler Präsentationstitel

Corporate Design Entwicklung und Implementierung
in Zusammenarbeit mit Kollaborat
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Katholische Kirchengemeinde Websiteentwicklung und Umsetzung
in Zusammenarbeit mit Kollaborat
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Caritas Leipzig

© Kollaborat 2020 Optionaler Präsentationstitel© Kollaborat 2020 Optionaler Präsentationstitel  2

Corporate Design Relaunch
in Zusammenarbeit mit Kollaborat
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Um die definierten Hausfarben auch im 4-farbigen 
Druckprozess wiedergeben zu können, sind für jede  
der HKS-Sonderfarben auch CMYK-Werte definiert.

Für die korrekte Wiedergabe auf Bildschirmen werden  
die Farben in RGB bzw. HEX verwendet.

Hausfarben 

Schwarz

C 0
M 0
Y 0
K 100

Weiß

C 0
M 0
Y 0
K 0

R 255
G 255
B 255

R 0
G 0
B 0

HKS 4 K

C 0
M 20
Y 100
K 0

HKS 42 K

C 100
M 85
Y 0
K 0

HKS 57 K

C 100
M 0
Y 90
K 20

R 0
G 129
B 67

R 255
G 204
B 0

R 30
G 57
B 143

HKS 14 K
C 0
M 100
Y 100
K 0

R 227
G 0
B 15

#008143 #E3000F #FFCC00 #1E398F

#000000 #ffffff
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Logo-Aufbau
Das Logo soll in der Regel randabfallend platziert  
werden, das heißt ohne Abstand zur oberen  
Papierkante. Der Schutzraum entspricht, ohne und  
mit Firmierung, umlaufend 3 Einheiten des Rasters. 
So wird gewährleistet, dass das Logo für sich steht  
und authentisch zur Wirkung kommt.

 German University
of Agadir

ةةةةةةة ةةةةةةةةة ةةةةةةة      
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Logo-Größen

h 20 mm

h 10 mm

h 5 mm

Das Logo liegt in zwei Größen vor. Bei Anwendungen 
bis zu einer maximalen Höhe von 20 mm ist Variante 1 
(klein) zu verwenden. Wird das Logo größer als 20 mm 
verwendet, ist Variante 2 (groß) zu benutzen. Ab einer 
Höhe <10 mm empfiehlt es sich die Bildmarke allein 
oder mit einzeiliger Firmierung zu benutzen. 
Größenänderungen sind proportional vorzunehmen und 
können dem Verwendungszweck beliebig angepasst
werden.  

Für die Darstellung auf Monitoren darf eine Größe des 
Logos von 75 Pixeln in der Höhe nicht unterschritten 
werden. 
Bei allen Komprimierungsverfahren sollte die Lesbarkeit 
nicht verloren gehen.

 German University
of Agadir

ةةةةةةة ةةةةةةةةة ةةةةةةة      

German University of Agadir

ةةةةةةة ةةةةةةةةة ةةةةةةة      

 German University
of Agadir

ةةةةةةة ةةةةةةةةة ةةةةةةة      
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Variation Logo schwarz-weiß

 German University
of Agadir

 German University
of Agadir

ةةةةةةة ةةةةةةةةة ةةةةةةة      

ةةةةةةة ةةةةةةةةة ةةةةةةة      
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Kompetenzen
Um effizient und professionell arbeiten zu können, sind 
Unternehmen oftmals in verschiedene Abteilungen oder 
Kompetenzbereiche gegliedert.

Das visuelle Absetzen dieser Kompetenzbereiche 
voneinander kann bestimmte Aspekte der internen und 
externen Kommunikation vereinfachen. So lassen sich 
zum einen Interna leichter zuordnen und zum anderen 
weir für die Kunden die Struktur eines Unternehmens in 
dessen Außenwirkung sichtbar.

Die folgenden Logo-Varianten sind ein Vorschlag der 
möglichen Abgrenzung der einzelnen Abteilungen mittels 
unterschiedlicher Gewichtung der Farben innerhalb 
des Logos.

ausbauen
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 German University
of Agadir

ةةةةةةة ةةةةةةةةة ةةةةةةة      

 German University
of Agadir

ةةةةةةة ةةةةةةةةة ةةةةةةة      

Das Logo in Kombination mit anderen Wort- und Bildmarken

Mindestabstand Bildmarke:
4 Rastereinheiten, in der 
Höhe nicht größer als die 
Firmierung der Universität

Mindestabstand Wortmarke:
4 Rastereinheiten, Position  
genau auf der Höhe der 
arabischen Firmierung-

SIEMENS
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GUA GUA

GUA

GUA

GUA

GUA

GUA

GUA Teilbereiche
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Ornamentale Grafik
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Ornamentale Grafik
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German University of Agadir

Grafik und Fotografie
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CD

Stand:
17.05.2022

40

Grafik und Fotografie

German University of Agadir
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German University of Agadir

Grafik und Fotografie
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Grafik und Fotografie

German University of Agadir

Stand:
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German University of Agadir
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Stand:
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GUA

GUA

Visuelle Klammer - Layout
CD
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Visuelle Klammer - Layout

German University of Agadir
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GUA

Visuelle Klammer - Layout

German University of Agadir
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Fotografie - Studierende und Mitarbeitende
Die Studierenden und Mitarbeitenden sind entscheidend.
  
Es sollten echte Studierende und Mitarbeitende fotogra-
fiert werden, anstatt Models und Stockbilder zu benutzen.
Die Fotos, sollten entspannt und engagiert wirken. 

Die Studierenden repräsentieren die Art des Studiums an 
der Universität. Daher empfiehlt es sich die Studierenden 
beim Lern- und Arbeitsprozess zu fotografieren sowie  
Momente des Campuslebens einzufangen. Es sollten keine 
starren Gruppen- und Portraitbilder verwendet werden.
Wichtig ist es eine ausgewogene Mischung an Situati-
onen zu erreichen.

Die Mitarbeitenden der Universität werden durch indi-
viduelle Portraits / Bilder dargestellt. Es können dabei 
individuelle Merkmale (Materialien, Art des Arbeitens, 
Räumlichkeit, Eigenheit) der MitarbeiterInnen auf der 
Fotografie dargestellt werden. 

Wichtig ist dabei, eine einheitlich gute Qualität der  
Fotografien zu erzielen. 

CD

Stand:
20.05.2022

German University of Agadir

©
 m

ar
ke

nb
au

.d
e

52

Fotografie - Campus
Moderne und tradition.

Der Standort der German University of Agadir ist wichtig 
und kann viel über die Athmosphäre aussagen.  
Campus, Architektur und Räume sollten auf Fotografien 
zu sehen sein. Dabei ist es von Vorteil die Auswahl auf 
einige professionelle Bilder zu beschränken.

Helle, dynamische Aufnahmen des Campus und der  
Universität lehnen sich an die Dynamik des Logos der 
German University of Agadir an. Es wird eine Anzie-
hungkraft sichtbar. Dazu werden die Motive aus starken 
(Flucht-) Perspektiven fotografiert.
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Illustration
Illustrationen sind Bestandteil der visuellen  
Klammer und verstärken deren Wirkung.

Alle Illustrationen werden aus den Elementen/Quadraten  
der Bildmarke konstruiert.
Passende Motive werden zu den entsprechenden Jubiläen 
gefunden. Bei der Komposition handelt es sich um ein 
Spiel mit Abstraktion, Größenunterschiede und Forment-
wicklung.

Farben sind in den Unternehmensfarben der Univer-
sität festgelegt. Die Illustrationen können sowohl im 
Bildbereich als auch in Kombination mit Text eingesetzt 
werden.

 German University
of Agadir

ةةةةةةة ةةةةةةةةة ةةةةةةة      
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Illustration - Motive
Die Illustrationen können konkrete Motive aber auch 
abstrakte ornamentale Strukturen Bilden.

Motive können sein:
- Pflanzen
- Tiere
- technische Geräte & Lehrmittel
- studienbezogene Objekte
- Symbole für Leitsysteme
- Gebäude
- Ornamente
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Bildsprache - Moodboard

German University of Agadir Corporate Design Entwicklung
für Markenbau
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Um die definierten Hausfarben auch im 4-farbigen 
Druckprozess wiedergeben zu können, sind für jede  
der HKS-Sonderfarben auch CMYK-Werte definiert.

Für die korrekte Wiedergabe auf Bildschirmen werden  
die Farben in RGB bzw. HEX verwendet.

Hausfarben 

Schwarz

C 0
M 0
Y 0
K 100

Weiß

C 0
M 0
Y 0
K 0

R 255
G 255
B 255

R 0
G 0
B 0

HKS 42 K +50k

C 100
M 85
Y 0
K 50

R 12
G 24
B 89

#0c1859

#000000 #ffffff

HKS 14 K
C 0
M 100
Y 100
K 0

R 227
G 0
B 15

#E3000F

HKS 57 K

C 100
M 0
Y 90
K 20

R 0
G 129
B 67

#008143
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Logo-Aufbau
Das Logo soll in der Regel in einer Ecke oder  
Zentral im Format platziert werden.  
Der Schutzraum entspricht, ohne und mit Firmierung, 
umlaufend 3 Einheiten des Rasters. So wird gewähr-
leistet, dass das Logo für sich steht und authentisch 
zur Wirkung kommt.
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Logo-Größen

h 20 mm

h 10 mm

h 5 mm

Das Logo liegt in zwei Größen vor. Bei Anwendungen 
bis zu einer maximalen Höhe von 20 mm ist Variante 1 
(klein) zu verwenden. Wird das Logo größer als 20 mm 
verwendet, ist Variante 2 (groß) zu benutzen. Ab einer 
Höhe <10 mm empfiehlt es sich die Bildmarke allein 
oder mit einzeiliger Firmierung zu benutzen. 

Größenänderungen sind proportional vorzunehmen 
und können dem Verwendungszweck beliebig ange-
passt werden.  
Für die Darstellung auf Monitoren darf eine Größe des 
Logos von 75 Pixeln in der Höhe nicht unterschritten 
werden. Bei allen Komprimierungsverfahren sollte die 
Lesbarkeit nicht verloren gehen.
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Variation Logo schwarz-weiß
CD
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Das Logo in Kombination mit anderen Wort- und Bildmarken

Mindestabstand Bildmarke:
die Hälfte des Logos, in der 
Höhe nicht größer als das 
Logo selbst

Mindestabstand Wortmarke:
die Hälfte des Logos,  
Position auf der Linie der 
unteren Kante der Bildmarke

SIEMENS
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Kompetenzen
Um effizient und professionell arbeiten zu können, sind 
Unternehmen oftmals in verschiedene Abteilungen oder 
Kompetenzbereiche gegliedert.

Das visuelle Absetzen dieser Kompetenzbereiche 
voneinander kann bestimmte Aspekte der internen und 
externen Kommunikation vereinfachen. So lassen sich 
zum einen Interna leichter zuordnen und zum anderen 
weir für die Kunden die Struktur eines Unternehmens in 
dessen Außenwirkung sichtbar.

Die folgenden Logo-Varianten sind ein Vorschlag der 
möglichen Abgrenzung der einzelnen Abteilungen mit-
tels unterschiedlicher Gewichtung der Farben innerhalb 
des Logos.
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Visuelle KlammerVisuelle Klammer
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Club of Agadir
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Visuelle Klammer
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Club of Agadir

38

Visuelle Klammer - Layout
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Visuelle Klammer - Layout
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COA - Abkürzung
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Personen - Portraits
Organisator:innen und Mitglieder:innen geben dem 
Club of Agadir ein Gesicht.
Damit Portraits in ihrer visuellen Wirkung einheitlich 
wirken, werden sie in schwarz-weiß dargestellt.
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Grafikelemente
Grafikelemente sind Bestandteil der visuellen  
Klammer und verstärken deren Wirkung.

Alle Grafikelemente werden aus den Teilen  der Bildmar-
ke des Club of Agadir konstruiert.
Bei der Komposition handelt es sich um ein Spiel mit 
reduzierten, abstrakten Formen und ornamentalen Mu-
stern und Typografischen Auszeichnungen.
Farben sind in den Unternehmensfarben des Club of 
Agadir festgelegt. Die Grafikelemente  können  
sowohl mit  Fotografien als auch mit Typografie kombi-
niert werden und verstärken den Bezug der Inhalte mit 
dem Club of Agadir.

„Der Club spricht“

CD

Stand:
20.05.2022

Club of Agadir

41

COA - Abkürzung

Club of Agadir Corporate Design Entwicklung
für Markenbau
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Hywell

© Kollaborat 2022 Hywell, Corporate Design Entwurf

Idee

 4

Wasser (Grundlage)

Für die persönliche „well nature“ braucht es eine gute Bewässerung. 

© Kollaborat 2022 Hywell, Corporate Design Entwurf

Idee

 5

Wasser (Grundlage)

NatureDIYDIY ++
Natur (Ziel)Technik + DIY (Hilfe)

© Kollaborat 2022 Hywell, Corporate Design Entwurf

Idee

 6

Wasser (Grundlage)

NatureDIYDIY ++
Technik + DIY (Hilfe) Natur (Ziel)

© Kollaborat 2022 Hywell, Corporate Design Entwurf  10

Logo

Made in GermanyMade in Germany

Die Schrift »Made Tommy« 
steht für DIY und Technik.

Die Schrift »Jelle« steht 
für »Well nature«.

Der Zusatz „Made in 
Germany“ zeigt Ursprung 
und Qualität der Bauteile.

© Kollaborat 2022 Hywell, Corporate Design Entwurf  11

Logo

Logo auf Schwarz

Logo auf Corporate Farben

© Kollaborat 2022 Hywell, Corporate Design Entwurf

Farbigkeit

 12

Hellblau
RGB 165 | 205 | 
240
CMYK 40 | 15 | 5 | 0
Pantone 277 C

Aubergine
RGB 70 | 0 | 160
CMYK 90| 90 | 0 | 0
Pantone Violet C

Freesia
RGB 255 | 220 | 0
CMYK 5 | 15 | 95 | 0
Pantone 108 C

Natur

Schwarz
RGB 0 | 0 | 0
CMYK 5 | 15 | 95 | 
0
Pantone 108 C

Technik

© Kollaborat 2022 Hywell, Corporate Design Entwurf  14

Typografie

Suche

Wasser Blumen Brunnen

www.hywell.de

Blumen sind das 
Lächeln der Erde.

DIYDIYBrunnenbau

Vergrößerte, farbige Satzzeichen in Zitat und Fußnote

Headlines - Jellee bold

Subheadline - Turis extraleicht  

Fließtext - Turis extraleicht  

Hervorhebung - Turis extrafett  

Listen - Turis extrafett  

„DIY Markierung“ - gelbe Hinterlegung

Fußnoten - Turis extraleicht, Aubergine

Produktkatalog

DIY-Zusatz,  
in doppelter Größe 
hinter den Themen 

Kontaktinformation 
Arbeitsposition 
01234 - 567891011 
post@email.com

Eingabefelder / 
Buttons  
im DIY-Stil

DIY-Stil 
linear

Unternehmen Headline - Helle bold 
Angaben - Turis

Produkte / 
Themen 

Farbige 
Hervorhebung 

Wasserpumpen
Nostalgic Handle Pump
Hendae dolorei cipsunt. Ria dolo blam harcias peraerum a Ehentem. Nem 
estrupta comniendam, Iliquia volecest, cuscit doloremquam. Pudit, aces aut 
eos as vel ea venda nos Hervorhebung saeseri squuntinusa conet liquosti 
consequ osanis re natur. Orrovid moluptur?

Ebis eicit, Hervorhebung. Rehendae ium nim con et aliquam que labore et 
atio. Nequia nis sequunt orescit atiur?

• Listenelement

• Listenelement

• Listenelement

• Listenelement

Alignim earibea earupis eum reic temqui beatur? It, sitas dolestibus volor solendero doluten dicius.Ignis eosa qui ut el explace 
stenit, nonsed que vitia sapercideles es derchicia cum et vella dessenistio vendia quas sitate et quaeriamet quid ea perciis ipsan-
dem fugiant quiae il ex et aut volorru ptinus re perum qui omnimin veribus doluptibus.

Objekt

Beispielobjekt 
Beispielobjekt 
Beispielobjekt 
Beispielobjekt

Information

Beispielinformation 
Beispielinformation 
Beispielinformation 
Beispielinformation 

© Kollaborat 2022 Hywell, Corporate Design Entwurf  15

Gestaltungselemente

• immer als Ausschnitt im Formatanschnitt
• Farben: Hellblau
• Form: einzigartig

Naturelemente Brunnenbau (Basis)

• Als ganze Form und im Anschnitt verwendbar
• Farben: variabel, Freesia, Aubergine, Hellblau
• Form: erweiterbar

© Kollaborat 2021 IRM, Gestaltung Messewände, 15.12.2021  16© Kollaborat 2021 IRM, Gestaltung Messewände, 15.12.2021

Bildwelt

Die Bildwelt für Hywell teilt sich in drei Bereiche auf:

 
Zeigen das Womit,  
das technische »Hy«, 
das Detail von Hywell.

Zeigen das Wie, 
das Doing mit DIY, 
die Bewässerungstechnik 
mit Hywell.

 
Zeigen das Warum, 
das »well« nature, 
den Erfolg durch Hywell.

imagebilder   einsatzbilder   produktbilder   

© Kollaborat 2021 IRM, Gestaltung Messewände, 15.12.2021  17© Kollaborat 2021 IRM, Gestaltung Messewände, 15.12.2021

Bildwelt 
Bildsprache

imagebilder   einsatzbilder   produktbilder   

Verwendung Webshop Blog, Editorial, Anleitung Social media

Bildinhalt Produkte im Detail und isoliert, 
Hightech, Gütesiegel

Einsatz von Systeme, Technik, 
Projekt, Bau
Menschen, Gärten, Parks, 
Brunnen 

Menschen, Freude, Leben, 
Interieur, Quelle, 
Ergebnisse, Pracht der 
Natur

Werte zeitgemäß, qualitätsvoll echt, unkompliziert nachhaltig, erquickend

Positionierung Allrounder, Vielfalt Allrounder emotional

Strategie International, Geschäftskunden, 
erweitertes Produktangebot

Selbstversorger, 
unabhängig, smart Leben, 
Garten als Paradies

Farbigkeit Neutral Grün 
Akzente: violett, gelb, hellblau

saftiges Grün,  
Akzente: violett, gelb, 
hellblau

Stil nah dran, neutrale 
Ausleuchtung

Mittlerer Abstand, geringe 
Tiefenschärfe, diffuses Licht, 
weitwinklig

großer Abstand, Weite, 
Hitze in den Farben, 
verträumte Szenerie © Kollaborat 2021 IRM, Gestaltung Messewände, 15.12.2021  18© Kollaborat 2021 IRM, Gestaltung Messewände, 15.12.2021

Bildwelt 
Produktbilder

Verwendung Webshop

Zeigt Produkte im Detail und 
isoliert, Hightech, 
Gütesiegel

Werte zeitgemäß, qualitätsvoll

Positionierun
g

Allrounder, Vielfalt

Strategie

Farbigkeit Neutral

Stil nah dran, neutrale 
Ausleuchtung

Produkt – das „Hy“

© Kollaborat 2022 Hywell, Corporate Design Entwurf  19

Bildwelt  
Produktbilder

• Farben: Schwarz
• Form: fest, erweiterbar
• Eine Strichstärke
• Anwendung: Anleitung, Infoblatt, Verpackung u.A. Produktbezogene 

Kommunikation

Technische Produktzeichnungen

© Kollaborat 2021 IRM, Gestaltung Messewände, 15.12.2021  20© Kollaborat 2021 IRM, Gestaltung Messewände, 15.12.2021

Bildwelt
Einsatzbilder

Verwendung Blog, Editorial, Anleitung

Zeigt Einsatz von Systeme, 
Technik, Projekt, Bau
Menschen, Gärten, 
Parks, Brunnen 

Werte echt, unkompliziert

Positionierun
g

Allrounder

Strategie International, 
Geschäftskunden, 
erweitertes 
Produktangebot

Farbigkeit Grün 
Akzente: violett, gelb, 
hellblau

Stil Mittlerer Abstand, 
geringe Tiefenschärfe, 
diffuses Licht, 

Einsatz – das DIY

 20 © Kollaborat 2021 IRM, Gestaltung Messewände, 15.12.2021  21© Kollaborat 2021 IRM, Gestaltung Messewände, 15.12.2021

Bildwelt
Imagebilder

Einsatz – das DIY

 21

Verwendung Social media

Zeigt Menschen, Freude, 
Leben, Interieur, Quelle, 
Ergebnisse, Pracht der 
Natur

Werte nachhaltig, erquickend

Positionierun
g

emotional

Strategie Selbstversorger, 
unabhängig, smart 
Leben, Garten als 
Paradies

Farbigkeit saftiges Grün,  
Akzente: violett, gelb, 
hellblau

Stil großer Abstand, Weite, 
Hitze in den Farben, 
verträumte Szenerie

Image – das „well“ nature

 21 © Kollaborat 2022 Hywell, Corporate Design Entwurf  23

Exemplarische Anwendungen
Social Media / Instagram

© Kollaborat 2022 Hywell, Corporate Design Entwurf

Übersicht

NatureDIYDIY

Made in GermanyMade in Germany

Andre Knaack
Geschäftsführung
0451 -7099991
post@hywell.com

Hywell GmbH
Schwartauer Straße 5a
23611 Sereetz

www.hywell.com

HyHywellR

well nature.DIYDIY

Naming, Corporate Design Entwicklung
in Zusammenarbeit mit Kollaborat
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Logo
Visitenkarte, Briefbogen, Werkstattschild

Autowerkstatt, IrakAl Rafedain

14.11.2022

Al Rafedain Sky Inter. Co. L.L.C.
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2

Agency for
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

ش.م.م. الدولية  الرافدين  شركة سماء 

Al-Rafedain Sky Inter. Co. L.L.C 
C.R No. 1032574 س.ت

ش.م.م. الدولية  الرافدين  شركة سماء 

Al-Rafedain Sky Inter. Co. L.L.C 
C.R No. 1032574 س.ت

alrafedainskyinter.com

Stamp

3 4

Web address included

06.09.2022

Al Rafedain Sky Inter. Co. L.L.C.
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Agency for
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Logo on grid

06.09.2022

Al Rafedain Sky Inter. Co. L.L.C.
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Agency for
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Business card V2

front back

Car service, repair, parts

+ 968 9410 6180

Ghala As Sinaiyyah Street
Ghala 204, Oman

alrafedainskyinter.com

Car service, repair, parts

+ 968 9410 6180

Ghala As Sinaiyyah Street
Ghala 204, Oman

Car service, repair, parts

+ 968 9410 6180

Ghala As Sinaiyyah Street
Ghala 204, Oman

06.09.2022

Al Rafedain Sky Inter. Co. L.L.C.
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Agency for
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Business card V2

front back

Car service, repair, parts

+ 968 9410 6180

Ghala As Sinaiyyah Street
Ghala 204, Oman

alrafedainskyinter.com

Car service, repair, parts

+ 968 9410 6180

Ghala As Sinaiyyah Street
Ghala 204, Oman

Car service, repair, parts

+ 968 9410 6180

Ghala As Sinaiyyah Street
Ghala 204, Oman

06.09.2022

Al Rafedain Sky Inter. Co. L.L.C.
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Agency for
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Business card V3

Car service, repair, parts
+ 968 9410 6180

Ghala As Sinaiyyah Street
Ghala 204, Oman

alrafedainskyinter.com

front back

06.09.2022

Al Rafedain Sky Inter. Co. L.L.C.
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Agency for
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Business card V3

Car service, repair, parts
+ 968 9410 6180

Ghala As Sinaiyyah Street
Ghala 204, Oman

alrafedainskyinter.com

front back

06.09.2022

Al Rafedain Sky Inter. Co. L.L.C.
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e

21

Agency for
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Al Rafedain Sky Inter. Co. L.L.C

Al Rafedain Sky  
Inter. Co. L.L.C.

alrafedainskyinter.com

Dear,

Obit omnimus endest, ut etus volupta tempore niendandae vendign imusda simust eaque ditatib eri-
aspisint hicit evellest eiur? Qui dolorerum fuga. Nempor remque sectem que planimos aut mi, verum 
fugiasped utaquias utecullaci coritatis ipiderspe nistrum rae et aniendios moluptate inti nos post, totae 
videllisit rehentias evellatiume offic tem cusdanis voluptas ipit vel ma voloria nullam repudi as quis 
sequibusa doluptaspe dolecab ipis doluptum nate nonet velic tem. Em quis natium, sam qui officiis sam 
asperiore es di volorrum faccusc ienihitaspe quae. Moditati voluptibus nit lam hariam ea sequamustrum 
endenda eptatempor remporem fugiatur sitatiostio. Rum reptate mperro odi dolescil ipidit id quae lis 
accustruptam nietur, ipit inimus eum sequam exeris deribus re rehentem dollabo reritius, optaestias 
anditat ionsero exceperitat.
Obis que rehent fugias dolliqui conseque eos in cus atiatem excepudi omnitibus quiant arciae deratis 
minvernatum escipsusam, omnia suntior erfernatur soluptatur miliciis reptiis escil mintotatur modi 
cusa nonseque eserum ut oditectur? Sed ullore culparibus soluptae et, tention senditet aut quis aut init 
modita quis molorem poresedis assequias dolore, culparu ptatusantus ab is expello id mi, omnis nobitia 
quas acea nonsedio expliqui dolorernatem dolupti busandi asimagnam ide nis etur, sequodit ant reritio 
deleste secabor umendus sed moluptatiis et, te nam dolut apel ideles molo beatiorem int experor ehenis 
maximen totation parumquassit aspeleces necab inctumquo dolorem autenditende laborecus doluptatia 
volessu ntiur?
Estiosantur sam aut rerorehene qui natus.

Sincerely
Al Rafedain Sky Inter. Co. L.L.C.

Grimma, 5. September 2022

1/1

Title

General manager
Amer Hashim Al Okaili
+968 9410 6180 
email@alrafedain.com

Ghala As Sinaiyyah 
Street, Ghala 1740
Ghala 204, Oman

Bank details
XXXXXXXXXXXXXXXXX
XXXXXXXXXXXXXXXXX
XXXXXXXXXXXXXXXXX

Name
Street no.
State, Country

Al Rafedain Sky Inter. Co. L.L.C

Al Rafedain Sky  
Inter. Co. L.L.C.

alrafedainskyinter.com

Dear,

Obit omnimus endest, ut etus volupta tempore niendandae vendign imusda simust eaque ditatib eri-
aspisint hicit evellest eiur? Qui dolorerum fuga. Nempor remque sectem que planimos aut mi, verum 
fugiasped utaquias utecullaci coritatis ipiderspe nistrum rae et aniendios moluptate inti nos post, totae 
videllisit rehentias evellatiume offic tem cusdanis voluptas ipit vel ma voloria nullam repudi as quis 
sequibusa doluptaspe dolecab ipis doluptum nate nonet velic tem. Em quis natium, sam qui officiis sam 
asperiore es di volorrum faccusc ienihitaspe quae. Moditati voluptibus nit lam hariam ea sequamustrum 
endenda eptatempor remporem fugiatur sitatiostio. Rum reptate mperro odi dolescil ipidit id quae lis 
accustruptam nietur, ipit inimus eum sequam exeris deribus re rehentem dollabo reritius, optaestias 
anditat ionsero exceperitat.
Obis que rehent fugias dolliqui conseque eos in cus atiatem excepudi omnitibus quiant arciae deratis 
minvernatum escipsusam, omnia suntior erfernatur soluptatur miliciis reptiis escil mintotatur modi 
cusa nonseque eserum ut oditectur? Sed ullore culparibus soluptae et, tention senditet aut quis aut init 
modita quis molorem poresedis assequias dolore, culparu ptatusantus ab is expello id mi, omnis nobitia 
quas acea nonsedio expliqui dolorernatem dolupti busandi asimagnam ide nis etur, sequodit ant reritio 
deleste secabor umendus sed moluptatiis et, te nam dolut apel ideles molo beatiorem int experor ehenis 
maximen totation parumquassit aspeleces necab inctumquo dolorem autenditende laborecus doluptatia 
volessu ntiur?
Estiosantur sam aut rerorehene qui natus.

Sincerely
Al Rafedain Sky Inter. Co. L.L.C.

Name
Street no.
State, Country

Grimma, 5. September 2022

1/1

Title

General manager
Amer Hashim Al Okaili
+968 9410 6180 
email@alrafedain.com

Ghala As Sinaiyyah 
Street, Ghala 1740
Ghala 204, Oman

Bank details
XXXXXXXXXXXXXXXXX
XXXXXXXXXXXXXXXXX
XXXXXXXXXXXXXXXXX

3 4

Letterhead

06.09.2022

Al Rafedain Sky Inter. Co. L.L.C.
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Agency for
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Al Rafedain Sky Inter. Co. L.L.C

Al Rafedain Sky  
Inter. Co. L.L.C.

alrafedainskyinter.com

Dear,

Obit omnimus endest, ut etus volupta tempore niendandae vendign imusda simust eaque ditatib eri-
aspisint hicit evellest eiur? Qui dolorerum fuga. Nempor remque sectem que planimos aut mi, verum 
fugiasped utaquias utecullaci coritatis ipiderspe nistrum rae et aniendios moluptate inti nos post, totae 
videllisit rehentias evellatiume offic tem cusdanis voluptas ipit vel ma voloria nullam repudi as quis 
sequibusa doluptaspe dolecab ipis doluptum nate nonet velic tem. Em quis natium, sam qui officiis sam 
asperiore es di volorrum faccusc ienihitaspe quae. Moditati voluptibus nit lam hariam ea sequamustrum 
endenda eptatempor remporem fugiatur sitatiostio. Rum reptate mperro odi dolescil ipidit id quae lis 
accustruptam nietur, ipit inimus eum sequam exeris deribus re rehentem dollabo reritius, optaestias 
anditat ionsero exceperitat.
Obis que rehent fugias dolliqui conseque eos in cus atiatem excepudi omnitibus quiant arciae deratis 
minvernatum escipsusam, omnia suntior erfernatur soluptatur miliciis reptiis escil mintotatur modi 
cusa nonseque eserum ut oditectur? Sed ullore culparibus soluptae et, tention senditet aut quis aut init 
modita quis molorem poresedis assequias dolore, culparu ptatusantus ab is expello id mi, omnis nobitia 
quas acea nonsedio expliqui dolorernatem dolupti busandi asimagnam ide nis etur, sequodit ant reritio 
deleste secabor umendus sed moluptatiis et, te nam dolut apel ideles molo beatiorem int experor ehenis 
maximen totation parumquassit aspeleces necab inctumquo dolorem autenditende laborecus doluptatia 
volessu ntiur?
Estiosantur sam aut rerorehene qui natus.

Sincerely
Al Rafedain Sky Inter. Co. L.L.C.

Name
Street no.
State, Country

Grimma, 5. September 2022

1/1

Title

General manager
Amer Hashim Al Okaili
+968 9410 6180 
email@alrafedain.com

Ghala As Sinaiyyah 
Street, Ghala 1740
Ghala 204, Oman

Bank details
XXXXXXXXXXXXXXXXX
XXXXXXXXXXXXXXXXX
XXXXXXXXXXXXXXXXX

Al Rafedain Sky Inter. Co. L.L.C

Al Rafedain Sky  
Inter. Co. L.L.C.

alrafedainskyinter.com

Dear,

Obit omnimus endest, ut etus volupta tempore niendandae vendign imusda simust eaque ditatib eri-
aspisint hicit evellest eiur? Qui dolorerum fuga. Nempor remque sectem que planimos aut mi, verum 
fugiasped utaquias utecullaci coritatis ipiderspe nistrum rae et aniendios moluptate inti nos post, totae 
videllisit rehentias evellatiume offic tem cusdanis voluptas ipit vel ma voloria nullam repudi as quis 
sequibusa doluptaspe dolecab ipis doluptum nate nonet velic tem. Em quis natium, sam qui officiis sam 
asperiore es di volorrum faccusc ienihitaspe quae. Moditati voluptibus nit lam hariam ea sequamustrum 
endenda eptatempor remporem fugiatur sitatiostio. Rum reptate mperro odi dolescil ipidit id quae lis 
accustruptam nietur, ipit inimus eum sequam exeris deribus re rehentem dollabo reritius, optaestias 
anditat ionsero exceperitat.
Obis que rehent fugias dolliqui conseque eos in cus atiatem excepudi omnitibus quiant arciae deratis 
minvernatum escipsusam, omnia suntior erfernatur soluptatur miliciis reptiis escil mintotatur modi 
cusa nonseque eserum ut oditectur? Sed ullore culparibus soluptae et, tention senditet aut quis aut init 
modita quis molorem poresedis assequias dolore, culparu ptatusantus ab is expello id mi, omnis nobitia 
quas acea nonsedio expliqui dolorernatem dolupti busandi asimagnam ide nis etur, sequodit ant reritio 
deleste secabor umendus sed moluptatiis et, te nam dolut apel ideles molo beatiorem int experor ehenis 
maximen totation parumquassit aspeleces necab inctumquo dolorem autenditende laborecus doluptatia 
volessu ntiur?
Estiosantur sam aut rerorehene qui natus.

Sincerely
Al Rafedain Sky Inter. Co. L.L.C.

Name
Street no.
State, Country

Grimma, 5. September 2022

1/1

Title

General manager
Amer Hashim Al Okaili
+968 9410 6180 
email@alrafedain.com

Ghala As Sinaiyyah 
Street, Ghala 1740
Ghala 204, Oman

Bank details
XXXXXXXXXXXXXXXXX
XXXXXXXXXXXXXXXXX
XXXXXXXXXXXXXXXXX

5 6

Letterhead



12

3 Key visual, CSD Leipzig 2023

Anwendung 1 – Werbeplakat DIN A1

C

D

S

Platzhalter für Logos
4 Key visual, CSD Leipzig 2023

Anwendung 2 – Programmheft DIN lang hoch

Programm

5 Key visual, CSD Leipzig 2023

Anwendung 3 – Infoheft DIN lang hoch

Info

6 Key visual, CSD Leipzig 2023

Anwendung 4 – Soziale Medien Beispiele

#queerfuture #cdsleipzig

7 Key visual, CSD Leipzig 2023

Anwendung 5 – Merch Beispiel

1 Key visual, CSD Leipzig 2023

Key visual
CSD Leipzig 2023

Queer innovations 
start with queer visions

Joey Lucia Förster

Pitch zum CSD Leipzig 2023CSD Leipzig
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Prinzessin Kira von Preussen Stiftung Corporate Design Relaunch / Entwicklung
Websiteentwicklung und Umsetzung

in Zusammenarbeit mit Kollaborat
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Prozess, Logoentwurf
Fluggesellschaft Basra, IrakBasra Fly
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29

Basra Fly

23.12.2022

Agency for 
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Basra – International Airport
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Basra Fly

23.12.2022

Agency for 
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Basra – City
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Basra Fly

23.12.2022

Agency for 
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Basra – City old
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Basra Fly

23.12.2022

Agency for 
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Iraq – Ornaments
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Basra Fly

23.12.2022

Agency for 
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Flora – Date palms

©
 m

ar
ke

nb
au

.d
e

34

Basra Fly

23.12.2022

Agency for 
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Flora – Palm leaves
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Basra Fly

23.12.2022

Agency for 
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Persian Golf – Water
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Basra Fly

23.12.2022

Agency for 
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Persian Golf – Wind
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Basra Fly

23.12.2022

Agency for 
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Draft – Wind stream
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Basra Fly

23.12.2022

Agency for 
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Draft – Wind stream
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Basra Fly

23.12.2022

Agency for 
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Draft – water / leaves / wind shapes
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Basra Fly

23.12.2022

Agency for 
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Draft – water / leaves / wind shapes
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Basra Fly

23.12.2022

Agency for 
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Draft – water / leaves / wind shapes
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Basra Fly

23.12.2022

Agency for 
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Draft – water / leaves / wind shapes
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Basra Fly

23.12.2022

Agency for 
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Draft – Water & palm leaves shapes abstract B
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Basra Fly

23.12.2022

Agency for 
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Draft – mosque and bird by ocean 
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Basra Fly

23.12.2022

Agency for 
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Draft – water and palms geometric
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Basra Fly

23.12.2022

Agency for 
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Draft – water and palm leaves geometric
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Basra Fly

23.12.2022

Agency for 
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Draft – Palm leaves
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Basra Fly

23.12.2022

Agency for 
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Draft – water and palm leaves reduced

©
 m

ar
ke

nb
au

.d
e

53

Basra Fly

23.12.2022

Agency for 
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Draft – Palm leaves & wind stream
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54

Basra Fly

23.12.2022

Agency for 
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Draft – Sails and palm trees abstract
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55

Basra Fly

23.12.2022

Agency for 
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Draft – Water & leaves abstract geometric
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Basra Fly

23.12.2022

Agency for 
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Draft – wind stream
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Basra Fly

23.12.2022

Agency for 
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Draft – water and palm leaves geometic
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Basra Fly

23.12.2022

Agency for 
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
and Brands

Draft – Pattern b/B
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Prozess, Logoentwurf
Bauinvestment, Irak
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Al Rida Investment

13.10.2022

Agentur für  
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
und Marken

Pointing out the letter R

1 32
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8

Al Rida Investment

13.10.2022

Agentur für  
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
und Marken

Pointing out the monumental position

1 32
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9

Al Rida Investment

13.10.2022

Agentur für  
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
und Marken

Pointing out the monumental position

1 32
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11

Al Rida Investment

13.10.2022

Agentur für  
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
und Marken

Pointing out a monumental position

1 2
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12

Al Rida Investment

13.10.2022

Agentur für  
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
und Marken

RIDA
RIDA

Pointing out a monumental position

12 1413
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Al Rida Investment

13.10.2022

Agentur für  
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
und Marken

Pointing out the spread / expansion

12

15

1413

16
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17

Al Rida Investment

13.10.2022

Agentur für  
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
und Marken

12 13

Pointing out the spread / expansion

14
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Al Rida Investment

13.10.2022

Agentur für  
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
und Marken

33 34

Pointing out the spread / expansion

14
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Al Rida Investment

13.10.2022

Agentur für  
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
und Marken

Pointing out the spread / expansion

18 2019
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Al Rida Investment

13.10.2022

Agentur für  
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
und Marken

Pointing out a monumental position

4 5

1
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34

Al Rida Investment

13.10.2022

Agentur für  
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
und Marken

Pointing out the cube

12

15

14

14

13

16
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35

Al Rida Investment

13.10.2022

Agentur für  
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
und Marken

27

30

29

32

28

31

Pointing out the cube
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36

Al Rida Investment

13.10.2022

Agentur für  
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
und Marken

Pointing out the cube

27
29

28
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37

Al Rida Investment

13.10.2022

Agentur für  
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
und Marken

Pointing out the cube

27
29

28
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Al Rida Investment

13.10.2022

Agentur für  
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
und Marken

Pointing out the architectural aspekt

37

40

3938

31
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40

Al Rida Investment

13.10.2022

Agentur für  
Corporate Identit y/  
Corporate Design 
und Marken

Pointing out the architectural aspekt

27
29

28

30 30
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video intelligence (heute outbrain)

© Kollaborat 2020

Video Intelligence
  
Informationstext Beispiel Information 
Information Beispiel InformationInformation 
Information Information Beispiel Information 
Information Information Information Beispiel 
Information

Punkt 1 Information Information Information Information

Punkt 2 Information Information Information Information

Punkt 3 Information Information Information Information

Punkt 4 Information Information Information Information

Punkt 5 Information Information Information Information

Punkt 6 Information Information Information Information

Punkt 7 Information Information Information Information

Punkt 8 Information Information Information Information

Context is everything.
SO PROFITIEREN PUBLISHER VON 
KONTEXTUELLEM VIDEO

video intelligence

März 2019

Potencial reach per category 

Publishers  
per category 

News 
 
Arts & Entertainment 
 
Sports 
 
Technology & Computing 
 
Education 
 
Beauty, Style & Fashion 
 
Hobbies & Interests 
 
Business 
 
Food & Drink 
 
Health & Fitness 
 
Other 
 

35% 

30% 

14% 

5% 

4% 
3% 3% 

1% 
1% 1% 

1% 

Unsere Video-Datenbank für jeden Kontext

Rubriken
News
Finanzen
Sport
Business 
Tech
Lifestyle
Food
Fashion
Beauty
Viral

+ Nutzen Sie Ihren
eigenen Content

800.000
Videos

Neue Videos
pro Tag

Mehr als

1.100+ 

STATS PERFORM

WINTER OLYMPICS
PUBLISHER GUIDE

Beijing, 4 Feb – 20 Feb 2022

HOW CAN YOU BENEFIT?

NEW SPORTS FOR 2022 
INCLUDE

SNTV

QUATTROMEDIA

Bobsled | WOMEN’S MONOBOB 
Freestyle skiing | MIXED TEAM AERIALS
Freestyle skiing | MEN’S BIG AIR
Freestyle skiing | WOMEN’S BIG AIR
Short-track speedskating | MIXED TEAM RELAY
Ski jumping | MIXED TEAM EVENT
Snowboarding | MIXED TEAM SNOWBOARD CROSS

Since 2010 The Winter Olympics has reached a 
TV VIEWING AUDIENCE  of around 2bn people.

Yes, that’s around 1/4 of the world’s population.

SNTV will be on the ground to capture 
the entire event as well as pre-and  
post game news coverage.

Stats Perform will be providing video content for  
the German market, including:

Publishers using vi stories 
can expect to receive some 
INNOVATIVE CONTENT  around 
the Winter Olympics.

Around  2,900 ATHLETES   will compete

109 EVENTS   in 7 OIympic winter sports

13 competition  VENUES

Beijing 2022 will be the first Olympic Games to have all venues 
powered by  RENEWABLE ENERGY

Olympic Winter Games 
global TV audience/ 
viewership  
2010-2018, in billions

St
at

is
ta

 2
02

2

1.82
2.1

1.92

2010 Vancouver 2014 Sochi 2018 Pyeong Chang

SNTV also have background content 
including:

KEY ATHLETE PROFILES

DAILY HIGHLIGHTS

BREAKING NEWS

KEY MOMENT CLIPS

INTERVIEW FROM ALL GERMAN MEDALISTS

PRE-CONTENT FROM DEUTSCHE SPORT MARKETING

GAMES IN NUMBERS: DATA VIDEOS

EVENT PREVIEWS AND REACTION

NATIVE LANGUAGE SOUNDBITES

VENUE PROFILES

IOC PRESS CONFERENCES

MEDALIST PRESS CONFERENCES

Alexandra Jura
Head of Video

Email: aj@vi.ai
Mobile: +40 77 146 7886
www.vi.aa

FREERIDE WORLD TOUR 2022

OPEN FACES 

ENGADINSNOW 2022

MEDITERRANEAN EPIC 2022

CAPE EPIC

GKA FREESTYLE WORLD CUP

WORLD ROOKIE FREESKI FINALS 2022

ENGADIN SKIMARATHON

WORLD ROOKIE SNOWBOARD FINALS 2022

HERE‘S MORE:

Got a taste for winter sports? CONTAC T

CONTENT FOR YOUR SITE

EVENTS

4TH – 20TH

6TH 

5TH – MAR 19ST 

Winter Olympics Multi-sports, Beijing, China

Super Bowl American Football, Inglewood, California

Six Nations Rugby, UK, Ireland, France & Italy

EVENTS

7TH – 10TH

8TH 

16TH – MAY 2ND 

Masters Golf, Augusta, Georgia, USA

Grand National Horse Racing, Aintree Racecouse in Liverpool

World Snooker Championship Snooker, Crucible Theatre in 
Sheffield, England

EVENTS

 ??? JUN

??? JUN

16TH – 19TH 

27TH – JUL 10TH 

NBA Finals Basketball, USA/Canada

Stanley Cup Finals Ice Hockey, ???

US Open Golf, The Country Club Brookline, Massachusetts, USA

Wimbledon Tennis, London, England

EVENTS

1ST – 15TH 

8TH – NOV 12TH 

OCT ???

12TH – 16TH 

OCT – NOV 

OCT – NOV 

South American Games Multi-sports, Asunción, Paraguay

Women‘s World Cup Rugby, New Zealand

World Series Baseball, ???

World Track Championships Cycling, France

World Cup Rugby League, England

ICC World T20 (men) Cricket, Australia

EVENTS

???ST – ???TH ??? ???

EVENTS

29TH – SEP 11TH (TBC) 

31ST 

US Open Tennis, New York, USA

European TRansfer Window Closes Soccer, ???

VI SPORTS CONTEXT 
CALENDAR

JAN

MAR

MAY

FEB

APR

JUN

OCT

DEC

AUG

Connect you brand with fans 
in a video context at the worlds 

biggest sport events!

Winter Paralympics Multi-sports, Beijing, China

ODI World Cup for women Cricket, New Zealand

Kentucky Derby Horse Racing, Louisville, Kentucky, USA

IIHF World Championship Ice Hockey, Finland

World Aquatics Championships Swimming, Fukuoka, Japan

US PGA Golf, Southern Hills Country Club, Tulsa, Oklahoma, USA

IIHF World Championship Ice Hockey, Finland

UEFA Champions League Final Soccer, Krestovsky Stadium, Saint Petersburg, Russia

Indianapolis 500 Auto Racing, Indianapolis, USA

EVENTS

4TH – 13TH 

4TH – APR 3RD

EVENTS

7TH

13TH – 29TH 

13TH – 29TH

19TH – 22ND

22ND – JUN 5TH

28TH

29TH

JUL

Tour de France Cycling, France

Summer X Games Extreme Sports, Minneapolis, Minnesota ???

British Open Golf, Old Course at St. Andrews Fife, Scotland

IAAF World Championships Athletics, Eugene, Oregon, USA

Commonwealth Games Multi-sports, Birmingham, England

EVENTS

1ST – 24TH 

JUL ???

14TH – 17TH

15TH – 24TH

27TH –AUG 7TH

SEP

Asian Games Multi-sports, Hangzhou, China

UCI Road World Championships Cycling, Wollongong, Australia

World Air Games Air Sports, Turkey

World Rowing Championships Rowing, Račice, Czech Republic

World Volleyball Championships (men & women) Volleyball, ???

Grand Final AFL, Melbourne, Australia

NRL Grand Final Rugby League, Sydney???

Ryder Cup Golf, Marco Simone Golf and Country Club, Rome, Italy

EVENTS

10TH – 25TH 

SEP ???

SEP ???

SEP ???

SEP ???

SEP ???

SEP ???

30TH – OCT 2ND

NOV

Melbourne Cup Horse Racing, Victoria, Australia

Gay Games Multi-sports, Hong Kong, China

FIFA World Cup Soccer, Qatar

EVENTS

1ST

NOV ???

21ST – DEC 18TH

Web publishers must keep up. 
Advertizers want more in-stream from 
publishers outside of the walled gardens.“
Kai Henniges 
CEO & Co-founder video intelligence AG

EVENTS

9TH – FEB 6TH 

17TH – 30TH 

28TH – 30TH 

Africa Cup of Nations Soccer, Cameroon

Australian Open Tennis, Melbourne, Australia

Winter X Games 26 Extreme Sports, Aspen, Colorado, USA?

GET IN TOUCH

30% boost
of page dwell time 
with vi stories

60%
of users appreciate  
vi stories and ask  
for more

Meet users where 
they are at their most 

interested.

Matching video to 
brand messages.

BRAND

AUDIO
MOVING IMAGE
BRAND/PERSON RECOGNITION
TEXT

For more information visit vi.com
or contact us via mail:
XY@vi.ai

Besides sport we offer 
a broad variety of 
video categories:

…

health tech

lifestyle

financeentertain-
ment

Diverse Layoutarbeiten, Social Media, Printpublikationen
Infografiken, Icons, Bildbearbeitung
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Diverse Medien 
Eventgestaltung

Layout, Illustration (KI)Cross DeLuxe

START / ZIEL
..

24

25

26 27

28

29

START / ZIEL
25 26

27
29 28

01 06

10

0911

05

20

23

24

19

21 22

07

03

17

18

04

14

12
13

02

1516

08

02LEGENDE
Zwischenverpflegung

STRECKENKARTE 2024
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Handwerk 5 Görlitz Corporate Design Entwicklung
Websiteentwicklung und Umsetzung

in Zusammenarbeit mit Kollaborat
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Websiteentwicklung
für Xenio MarketingAlveria

Corporate Design Basics | Alveria 

Abgrenzung Zielgruppen Farbschema

Unternehmer

Das Angebot Alverias auf der Website wird auch visuell in drei Bereiche differenziert: Unternehmer, Betreuungskunden 
und Pflege- bzw. Betreuungspersonal. Es werden unterschiedliche Farbgewichtung verwendet, um die Zielgruppen  
individuell anzusprechen.

Betruungskunden Pflegepersonal

Corporate Design Basics | Alveria 

Grafikelemente

Icons

Alveria A Element

Die Grafikelemente sind visuell vom Alveria 
Logo abgeleitet. So finden sich die Farben 
sowie die typischen Rundungen in ihnen 
wieder. 
Das Alveria A Grafikelement wird entspre-
chend der farblichen Differenzierung der  
Zielgruppen eingefärbt.

Infografiken

Zeichen
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Corporate Design Entwicklung (small)
Claim

Bildsprache
WebsteentwicklungBASS Aufzüge

BASS Corporate Design

3

Logo
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Ausschreibung
Thüringer Ministerium für Wirtschaft, Wissenschaft und Digitale Gesellschaft

Websitegestaltung     German Professional School
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Aquise
Präsentation Annäherung Markenentwicklung

Design Entwurf Website StartseiteSaxonQ

SaxonQ

Kooperation

Forschung

Technologie

Industrie Mobilität

Flexibilität

Erreichbarkeit Vernetzung

Verbindung

Kommunikation

GesellschaftDaten
Erkenntnisse

Zukunft

Innovation

Faszination

Chancen Neue Welten

3.1 Marken-Keywords

Mensch

Gesundheit

Automatisierung

Medizin

Schnelligkeit

Gerechtigkeit

Arbeit

Leben

SaxonQ

  mobile
  easy to use
  low maintenance
  works at room temperature
  low power consumption
  wall plug

3.2 Moodboard
Oberfläche

Mobile Quantum
Computer

science

technology

Grafiken

Grafikelemente

Bildsprache

Icons

Typografie & Farbe

»
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Kraft/Energie 
Durch Verdichtung

WENIG ENERGIE BASIC

MASSIVHOHE ENERGIE

Kraft/Energie 
Richtung

Kraft/Energie 
Typografisch

SCHWERES

ERLEICHTERN

HYDRAULIK
NORD

HYDRAULIK
NORD

ENERGY
HYDRAULIK
NORDSTAHL

Bewegungsenergie
Abstrakt

DRUCK

SCHWENK

SCHUB

Prozesseinsicht – Hydraulik Nord Group

Verdichtung Verdichtung

HNF
HNF
HNF

HNF
HNF
HNF

HNF
HNF

Visuelle Annäherung
Enwicklung Corporate Design Relaunch
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Hebe-Bühne

HYDRAULIK
NORD

ENERGY
HYDRAULIK
NORD

LIFT

HYDRAULIK
NORD

POWER
PARTS

Os dolupta musae. Aque culluptaque verio-
nem nulpa cus doluptatem quiam nus aut eari 
re vollam ulpa si is eum am, quam, seribus 
quaectatque natquaest alitatum lacienti ut 
quaspelent pro to ea delesto ma veliaep uditis 
as aut omnimus et officat quatus et prore 

PARTS

Os dolupta musae. Aque culluptaque verionem nulpa 
cus doluptatem quiam nus aut eari re vollam ulpa si is 
eum am, quam, seribus quaectatque natquaest alita-
tum lacienti ut quaspelent pro to ea delesto ma veliaep 
uditis as aut omnimus et officat quatus et prore nulpa 

HYDRAULIK
NORD

Hebebühne
Objekte

Hebe-Bühne

HYDRAULIK
NORD
GROUP

THINGS
MUCH MATERIAL

MUCH 
MATERIAL

H
UP

8

N G

Os dolupta musae. Aque culluptaque verionem nulpa 
cus doluptatem quiam nus aut eari re vollam ulpa si is 
eum am, quam, seribus quaectatque natquaest alitatum 
lacienti ut quaspelent pro to ea delesto ma veliaep uditis 
as aut omnimus et officat quatus et prore nulpa dero tem 

Os dolupta musae. Aque culluptaque ver-
ionem nulpa cus doluptatem quiam nus 
aut eari re vollam ulpa si is eum am, quam, 
seribus quaectatque natquaest alitatum 
lacienti ut quaspelent pro to ea delesto ma 

Os dolupta musae. Aque culluptaque 
verionem nulpa cus doluptatem quiam 
nus aut eari re vollam ulpa si is eum am, 
quam, seribus quaectatque natquaest 
alitatum lacienti ut quaspelent pro to ea 

Os dolupta musae. Aque culluptaque verionem nulpa 
cus doluptatem quiam nus aut eari re vollam ulpa si is 
eum am, quam, seribus quaectatque natquaest alitatum 
lacienti ut quaspelent pro to ea delesto ma veliaep uditis 
as aut omnimus et officat quatus et prore nulpa dero tem 

Os dolupta musae. 
Aque culluptaque  
verionem nulpa cus 
doluptatem quiam

Os dolupta musae. 
Aque culluptaque  
verionem nulpa cus 
doluptatem quiam

Os dolupta musae. 
Aque culluptaque  
verionem nulpa cus 
doluptatem quiam

Liften

HYDRAULIK
NORD

Os dolupta musae. Aque 
culluptaque verionem nulpa 
cus doluptatem quiam nus aut 
eari re vollam ulpa si is eum 
am, quam, seribus quaec-
tatque natquaest alitatum 
lacienti ut quaspelent pro to 
ea delesto ma veliaep uditis as 
aut omnimus et officat quatus 
et prore nulpa dero tem que 
etur? Sandesse dolest, quis-
trume voluptatest, ullor sim-
porerro qui conesti onsentet 
quisi quo cus consecae earum 
lia volorporat porerrovit quam, 
quiscillent que pa sed mi, sum 
aut quam et rem saUs ide 
volupta tempel intiantus es 
eliqui omnNon restibustio qui-
beatiorem harchilibust et lati-
umquis dolessimod qui alique 
pliqui blam, ut et est providRe, 
ipsanditatet vel et quodisquo 
magnis unt fuga. Nam quid ut 
plis dita nes debist ut odia 

Os dolupta musae. Aque cul-
luptaque verionem nulpa cus 
doluptatem quiam nus aut 
eari re vollam ulpa si is eum 
am, quam, seribus quaec-
tatque natquaest alitatum 
lacienti ut quaspelent pro to 
ea delesto ma veliaep uditis as 
aut omnimus et officat quatus 
et prore nulpa dero tem que 
etur? Sandesse dolest, quis-
trume voluptatest, ullor sim-
porerro qui conesti onsentet 
quisi quo cus consecae earum 

HYDRAULIK
NORD

HNF 8
HNF

HNF

WORK IN 
PROGRESS

hardwaresoftware

STRONG HNF

Hydraulik Nord
Kraft - Richtung:
HEAVY DUTY 
-> EASY DUTY

POWER WITHIN

HYDRAULIK
NORD

STRENGH

LIGHTNESS /
SIMPLICITY
FLOW, SPACE

POWER

DUTY

Visuelle Annäherung
Enwicklung Corporate Design RelaunchProzesseinsicht – Hydraulik Nord Group
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Website

www.joeyfoerster.de

